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Rotweinlandschaft

Foto: Carsten Götze



Naturpark

Naturparkzentrum, Foto: Naturpark Stromberg-Heuchelberg



Foto: Carsten Götze



Steillagen Lauffen a.N., Foto: Christian Ernst



Planwagen, Foto: Christian Ernst



Besenwirtschaft, Foto: Jan Bürgermeister



Foto: Hotel Adler, Brackenheim-Botenheim
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Burg Neipperg, Foto: Jan Bürgermeister
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Karacho, Foto: Erlebnispark Tripsdrill



Theodor Heuss, Friedrich Hölderlin, Fotos: Claudia Fy, Josef Seidel



Der Weinbau

"Seliges Land! Kein Hügel in dir wächst ohne 
den Weinstock“ (Friedrich Hölderlin, 1770-1843)

 Weinbautradition seit 1200 Jahren

 2.300 ha Rebfläche

 davon ca. 70 % Rotwein

 4 Weingärtnergenossenschaften

 ca. 30 Selbstvermarkter

 Hauptrebsorten Trollinger, Lemberger 
und Riesling



Der Tourismus

 Tourist-Information seit 2001

 Tourismusverein seit 2004

 147 Mitgliedsbetriebe 

(davon 25 Weinbau)

 rund 150.000 Übernachtungen (2018)

 in über 1.000 Gästebetten



Foto: Dieter Anzock
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Neue Ideen im Weintourismus



Vom Produkt zum (Selfie)Erlebnis

Foto: Laura Smith, pixabay



Vom Produkt zum (Selfie)Erlebnis

Foto: Rudi Merkl 



Vom Produkt zum (Selfie)Erlebnis

Foto: Francoise Rondaij-Koch, pixabay



Der Besucher wird 

Teil der Marketingmaßnahme: 

Der Gast selbst wirbt für die 

Region und ihr wichtigstes 

Produkt! 
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Foto(montage): Michael Bokelmann, Weinmobil Lauffen, NZT 

Vorstandsbeschluss
Oktober 2017
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Foto: Neckar-Zaber-Tourismus 

Träger-, Teilnehmersuche

→ Finanzierung der WEIN-Fotospots: 
Herstellung, Fundament, 
Beklebung, Wartung

→ Unterstützung der Marketingaktivitäten 

 2 Weingärtnergenossenschaften

 1 Privatweingut

 1 Kommune
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TECHNISCHE VORAUSSETZUNGEN

 Fundament

 Befestigung

 Statik

GRAFISCHE VORGABEN 

 Größe, Buchstaben, Material 

 Platzierung und Anbringung von 
Logo und Internetadresse

Kriterien WEIN-Fotospot



Foto: Weingärtner Stromberg-Zabergäu



Foto: Stadt Lauffen



GRAFISCHE VORGABEN 

 Größe, Buchstaben, Material 

 Platzierung und Anbringung von Logo und 
Internetadresse

 Info-Schild zwischen den Buchstaben W und E 
verpflichtend

Kriterien WEIN-Fotospot



GRAFISCHE VORGABEN 

 Größe, Buchstaben, Material 

 Platzierung und Anbringung von Logo und 
Internetadresse

 Info-Schild zwischen den Buchstaben W und E 
verpflichtend

 Eigene Wortkreation sind (für das Projekt) 
nicht erlaubt

Kriterien WEIN-Fotospot



Kriterien WEIN-Fotospot

Foto: Claudia Fy, Privatkellerei Rolf Willy, Montage NZT



Kriterien WEIN-Fotospot

STANDORT VORGABEN 

 Standort mit (Sicht)Bezug zum Weinbau!

 Schriftzug muss an attraktiver Stelle stehen, 

 Besuchern einen Mehrwert bieten und

 ein touristisches Angebot aufweisen



Kriterien WEIN-Fotospot

→ Weinausschank + Weinlehrpfad + Aussichtskanzel 

+          -Fospot

→ Weinausschank + historische Kulisse + Neckarufer 

+          -Fotopot

→ Weinausschank + Radweg

+          -Fotospot



Foto: Zweifelberg, Ulrike Klumpp, Michael Mayer



Weinterrassen Foto: Neckar-Zaber-Tourismus, rieke_pilechamp/Instagram

https://www.instagram.com/rieke_pilechamp/
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 Projektleitung, Sitzungsorganisation Tourismusverein

 Erstellung Infoschild und Wort-Bildmarke

Marketingaktivitäten WEIN-Fotospot
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 Projektleitung, Sitzungsorganisation

 Erstellung Infoschild und Wort-Bildmarke

 Erstellung Flyer

 Einweihung Pressetermin/Pressearbeit

Marketingaktivitäten WEIN-Fotospot
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 Projektleitung, Sitzungsorganisation

 Erstellung Infoschild und Wort-Bildmarke

 Erstellung Flyer

 Einweihung Pressetermin/Pressearbeit

 Domain www.wein-fotospot.de mit Bildergalerie

Marketingaktivitäten WEIN-Fotospot

http://www.wein-fotospot.de/


 Projektleitung, Sitzungsorganisation

 Erstellung Infoschild und Wort-Bildmarke

 Erstellung Flyer

 Einweihung Pressetermin/Pressearbeit

 Domain www.wein-fotospot.de mit Bildergalerie

 Foto-Shooting

Marketingaktivitäten WEIN-Fotospot

http://www.wein-fotospot.de/
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 Projektleitung, Sitzungsorganisation

 Erstellung Infoschild und Wort-Bildmarke

 Erstellung Flyer

 Einweihung Pressetermin/Pressearbeit

 Domain www.wein-fotospot.de

 Foto-Shooting

 Mobiler WEIN-Fotospot für Veranstaltungen

Marketingaktivitäten WEIN-Fotospot

http://www.wein-fotospot.de/


 Projektleitung, Sitzungsorganisation

 Erstellung Infoschild und Wort-Bildmarke

 Erstellung Flyer

 Einweihung Pressetermin/Pressearbeit

 Domain www.wein-fotospot.de

 Foto-Shooting

 Mobiler WEIN-Fotospot für Veranstaltungen

 Abdruck in verschiedenen Printmedien

Marketingaktivitäten WEIN-Fotospot

http://www.wein-fotospot.de/


Marketingaktivitäten WEIN-Fotospot



Vorstand
Oktober 2017

Träger
Januar 2018

Kriterien
Frühjahr 2018

Marketing
ab Mai 2018

Idee
September 2017



 Baurechtliche Vorgaben

 „Verschandeln der Landschaft“

 WEN?

WE  N
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 Upload Internet

 Nachahmer, eigene Wortkreationen 
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WE  N



Erfolgsjahr 2019

Foto: Michael Mayer



Erfolgsjahr 2019

 Wechsel zu Instagram 
#weinfotospot

 Installation von sechs weiteren Spots
→ 10 Stück + 3 mobile Schriftzüge

 Präsentation auf der 
Bundesgartenschau Heilbronn 

Foto: Michael Mayer



 Mehr als 2,3 Mio. Besucher

 Standort am Weinausschank 

 Internationale und regionale Gäste

Foto: Neckar-Zaber-Tourismus



2019

 Wechsel zu Instagram 
#weinfotospot

 Installation von sechs weiteren Spots
→ 10 Stück

 Präsentation auf der 
Bundesgartenschau Heilbronn 

 Auszeichnung Weintourismuspreis 
Baden-Württemberg

Foto: Michael Mayer
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Participation Marketing

Die Gäste können im Sinne des Participation

Marketing das Angebot selbst mitgestalten.

Sie werden interaktiv einbezogen und damit

selbst zu Multiplikatoren und Botschaftern

für die Weinregion.”

Foto: Michael Mayer



Social Media

”

Der Trend der Digitalisierung und die

„Lust am Selfie“ wird aufgegriffen.

Der Gast tritt mit seinem Erinnerungsfoto in 

Dialog und kommuniziert es auf 

verschiedenen Kanälen.

Foto: kamilawork, tobster.rich - instagram



”

Die Kernzielgruppe der Best-Ager wird 

durch die Viralität der Schriftzüge auf 

ein jüngeres Publikum ausgeweitet.

Dabei rücken die Weinregion, ihre 

Besonderheiten und der Wein selbst 

in den Fokus der Akteure. 

Zielgruppe

Foto: Leon Willy, intl.fritzphotography - instagram



Werbefaktor

”

Beliebte Ausflugsziele werden um eine 

sympathische Attraktion erweitert.

Verbunden mit einem persönlichen 

Spaß-Faktor setzen sich Gäste in Szene, 

teilen Urlaubsimpressionen bzw. 

präsentieren die Heimat. 

Foto: weinfotospot, larifari_safari - instagram



Identifizierung

”

Foto: meine.stimme, cg_winzer - instagram

Die WEIN-Fotospots tragen zur 

Identifikation mit der Neckar-Zaber-Region 

und ihrem Wein bei. 

Der Blick wird auf die Natur- und 

Kulturlandschaft gelenkt, das Thema Wein 

wird emotionalisiert und stolz geteilt.



Gemeinschaftsgedanke

”

Das Projekt ist interkommunal, landkreis-

und betriebsübergreifend. 

Die Akteure setzen sich aus Weinbau, 

Tourismus, Gastronomie und Politik 

zusammen. 

Alle konzentrieren sich auf das Hauptthema 

Wein, das mit den Fotospots spielerisch 

aufgearbeitet wird.

Foto: Neckar-Zaber-Tourismus



Regionalität

”

Mit ihrer Kombination aus 

„authentisch, bodenständig, 

sympathisch, günstig und clever“

verkörpert die Fotospots ideal 

Lebensgefühl und Mentalität unserer 

schwäbischen Weinregion.

Foto: Michael Mayer



Foto: Ursula Schreckenhöfer


